PUBLICIDAD

Debido alaamplia gama de posibilidades gréficas En la publicidad impresa se contemplan varios
que ofrece el campo publicitario, y respetando la apartados.
creatividad delos profesionales que intervengan en la - Vallas exterioresy carteles
realizacion de |as diversas campafias, no se pretende « Publicidad en medios de comunicacidn
desde aqui marcar pattas que de alguna forma puedan - Folletos, libros, encartes, revistas, €tc.
coartar la capacidad delos creativos ni & desarrollo de « Carétulas para cintas de video,
|os trabgjos publicitarios que se les encomienden. Por audio o discosinforméticos
ello sdlo se ofrecen las normas para que los simbolos « Pegatinas y adhesivos en general
de laldentidad Corporativa sean Utilizados de manera « Material promociona
coherente y sistematizada en todos aguellos proyectos de pequefio formato
que se planteen desde las Consajerias, sus
departamentosy |os centros u organismos adscritos a La publicidad audiovisual incide en dos grupos
dichas Consgjerfas. diferenciados:

Todos los anuncios oficiales o camparias « Soporte de video
publicitariasincluiran el Simbolo-L ogotipo, tanto s « Soporte de audio
|os soportes son medios impresos, como S Se utilizan
medios audiovisuales parasu difusin.
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Enlos carteles, el Simbolo-L ogotipo puede
situarse alineado a derecha, izquierda o centro, pero
siempre en laparte inferior y con las proporciones
necesarias para su buena visihilidad.

Las vallas presentaran en su angulo inferior
derecho el Simbolo-L ogotipo de la Comunidad,
incluyendo Siempre que sea preciso, las
denominaciones de Consejeriay Direccidn
Generd, en alineacion derecha, como se muestra
en paginas €9 - e10.

S lapublicidad que presentalavallao cartel hade
reflgjar la denominacidn de algin organismo o centro
adscrito alas Consegjerias se contemplardn su tamafio y

Carteles y vallas exteriores

PUBLICIDAD IMPRESA

colocacion en funcidn de laimportancia que tengaen
cada caso, pero nuncairaincluidaen e blogue del
Simbolo-L ogotipo.

Han de tenerse en cuenta las caracteristicas de
disefio en cuanto a fondo sobre el queirdimpreso e
Simbolo-L ogotipo, Siguiendo las normas oportunas ya
sefialadas en la pagina e4. También se observardn las
pautas referentes a &rea de proteccion (ver paginaeb).

A continuacion se ofrecen algunos ejemplos de
cartelesy vallas, en |as proporciones mas usuales.

Modelos de carteles estandar

Lorem
ipsumdolor
sit amet,

ll consectetu
adipiscing
elit, sed
diamnonu
mmy nibh
euismod
tincidunt ut
laoreetdolo
re magna

Comunidad de Madrid
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Carteles

PUBLICIDAD IMPRESA

Modelo de cartel horizontal

R =

Otra posible informacién dentro-del cartel

Modelo de cartel vertical

OREM ipsumdolor sit
amet, consectetu
adipiscing elit, sed
iamnonummy nibh
euismod tincidunt ut
laoreetdolore magna

Comunidad de Madrid

Lorem ipsumdolor sit
amet, consectetu
adipiscing elit, sed
diamnonummy nibh
euismod tincidunt ut
laoreetdolore magna
Lorem ipsumdolor sit
amet, consectetu
adipiscing elit, sed
diamnonummy nibh
euismod tincidunt ut
laoreetdolore magna
Lorem ipsumdolor sit
amet, consectetu
adipiscing elit, sed
diamnonummy nib




Vallas exteriores

PUBLICIDAD IMPRESA

Valla publicitaria 8x3 mts.

Otra posible informacién dentro de la valla

Comunidad de Madrid

\alla publicitaria 4x3 mts.
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Medios de comunicacion

PUBLICIDAD IMPRESA

En este grupo pueden contemplarse dos bloques
diferenciados:
- Anuncios oficiales
« Publicidad general

ANUNCIOSOFICIALES

En ¢ blogue que se define como Anuncios
Oficiales seincluyen los avisos, convocatorias,
edictos, comunicados, €tc; anuncios que alin estando
comprendidos dentro de |as actividades publicitarias
de laComunidad de Madrid, requieren una
presentacion que, de algunaforma, se distingade la
produccion publicitariarestante. Su disefio mantendra
en todos |0s casos un tipo de recuadro caracteristicoy
contemplard la colocacion, enla parte inferior derecha
del anuncio, del Simbolo-L ogotipo, con inclusion de
Consgjeriay Direccion General seglin lo reguiera cada
Caso.

Ha dle tenerse en cuanta que este tipo de anuncios,
a ser bésicamente de texto, generalmente son
compuestos por los talleres del periddico o reviga
donde se vaa publicar. Por ello es conveniente marcar
U composicin en una familiatipogréfica de uso
com(n en dichostalleresy que alavez seadefécil
lectura

Como consecuencia de estos planteamientos, &
tipo de composicion para utilizar en los Anuncios
Oficiales, eslafamiliaHelvética, en sus diferentes
versiones: fina 0 roman paralos textosy medium,
bold o black paraladillosy titulares.

A continuacion se ofrecen ejemplos de montajey
caracterfsticas del recuadro que enmarca el anuncio.

(9

PUBLICIDAD GENERAL

En este blogue seincluyen todos aquellos
anuncios que no son considerados Anuncios Oficiales.

Insistiendo en lalibre creacion delos
profesionales que desarrollen € anuncio o la campafia
publicitaria, en este apartado se exponen las normas
(ue marcan criterios basicos para presentar €
Simbolo-L ogotipo de nuestra Comunidad, asf como
|as denominaciones de Consgierfasy Direcciones
Generalesy delos Centros 0 Departamentos que en
caa caso deban estar presentesen el anuncio.

El bloque del Simbolo-L ogotipo, Consgjeriay
Direccion General se ubicarden lazonainferior del
anuncio. Se admite su alineacion derecha, centrada o
izquierda, seglin €l criterio del disefiador y
adaptandolo ala disposicion de dicho anuncio.

En los casos en quea denominacion de un Centro
0 Departamento haya de incluirse, deberd hacerse con
un criterio estricto de su valoracion y siempre fuera
del bloque formado por el Simbolo-L ogotipo,
Consgjeriay Direccion General.

Es obligatorio que se respeten las normas
existentes, tanto en lo referente a caso en quel
Simbolo-L ogotipo seimprima sobre blanco o fondo
de color, como al &rea de proteccion (ver pégina 39).

Se muestran g emplos en paginas siguientes.



Medios de comunicacion

PUBLICIDAD IMPRESA

Anuncios oficiales

ANUNCIO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpalore t. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu.Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpalore t. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat.

ok ke
e

Comunidad de Madrid

CONSEJERIA DE ECONOMIA Y EMPLEO

OTRO MODELO DE ANUNCIO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpalore t.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullam suscipit corper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea .

.Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu.Lorem ipsum

CENTRO DE DESARROLLO

dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolo suscipit re magna aliquam
erat volutpalore t.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tatio

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit
in vulputate velit esse molestie consequat,
vel illum dolore eu.

Xk k ok
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Comunidad de Madrid
CONSEJERIA DE ECONOMIA Y EMPLEO
Direccién General de Empleo
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Medios de comunicacion

PUBLICIDAD IMPRESA

Publicidad general por modulos (horizontal)

Posible informacién secundaria para el anuncio

OREM ipsumdolor sit Lorem ipsumdolor sit

amet, consectetu amet, consectetu
adipiscing elit, sed adipiscing elit, sed
diamnonummy nibh diamnonummy nibh

od tincidunt ut euismod tincidunt ut

laoreetdolore magnet,  laoreetdolore magna

consectetu adipiscing  Lorem ipsumdolor sit

elit, seddiamnonummy  amet, consectetu

nibh euismod tincidunt  adipiscing elit, sed

ut laoreetdolore diamnonummy nibh
euismod tincidunt ut
laoreetdoloremagnaet,
consectetu adipiscing

sit amet, consectetu adipiscing elit, sed dia elt, seddiamnonummy

nibh euismod tincidunt

Secretara General Técnica
o ut laoreetdoloremagna
CONSEIERIA D MEDIO AMBIENTE

SARROLLO REGIONAL . Lorem ipsumdolor sit
Comunidad de Madrid amet, consectet.

Publicidad general por médulos (vertical) Pagina de publicidad general

Posible informacién secundaria para el anuncio

OREM ipsumdolor sit L orem ipsumdolor st~ Lorem ipsumdolor sit
OREM ipsumdolor sit  Lorem ipsumdolor sit ameit;:ggs;;t:!:tetld amet, consectefu amet, consectetu
amet, consectetu amet, consectetu diamnonummy nibh a_dlp\scmg elt, Se_d adlplscmg elt, Se,d
ipiscing elit, sed adipiscing elit, sed euismod tincidunt ut dla_mnonumnjy nibh dla.mnonu!nrr.]y nibh
diamnonummy nibh diamnonummy nibh laoreetdolorlore magn ~ €uismod tincidunt ut euismod tincidunt ut
euismod tinciduntut  euismod tincidunt ut rem ipsumdolor site  laoreetdolore magna laoreetdolore magna
laoreetdolorlore magn  laoreetdolore magna magna elt, onsectetu  Lorem ipsumdolor sit  Lorem ipsumdolor sit
rem ipsumdolor sit e Lorem ipsumdolor sit adipiscing elit, sed amet, consectetu amet, consectetu
magna elit, sed amet, consectetu diamnonummy nibh A ) L |
adipiscing elt, sed evismod tincié’u. a_dlp\scmg elit, se_d amplscmg elit, se_d
diamnonummy nibh diamnonummy nibh diamnonummy nibh
TUR euismod tincidunt ut euismod tincidunt ut euismod tincid.
quT laoreetdolore magna laoreetdolore magna
Lorem ipsumdolor sit rem ipsumdolor.
lore magnam ip
sumdolor sit amet,
consectetu adipiscing
COn;Iﬂlidad de Madrid elit, sed diamno Con:;ngidad ':SM?Wdrid
s numm y niblor e m. it
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En laproduccion publicitaria defolletos, libros,
encartes, revistas, €fc., debe conseguirse un adecuado
nivel de profesionalidad en cuanto a contenido
redaccional y planteamiento de disefio, paraquela
imagen que presenten de la Comunidad de Madrid y
sus departamentos, asi como delos servicios que se
prestan, aporte un contenido de efectividad,
modernidad y equilibrio.

Seapelaa buen hacer delos profesionales que
desarrollen los diversos encargos, insistiendo de nuevo
en su libertad de creacion y en la obligatoriedad de
sequir las normas en cuanto alainsercion de los
simbolos de la Comunidad en cada caso especifico.

Los responsables de encargar los diversos trabgjos
publicitarios deben insistir ante los disefiadores,
estudios, agencias, etc., para que cumplan la
normativa del Manual de Identidad y alavez
comprobar y corregir los trabgjos alo largo de su
desarrollo, para evitar malasinterpretaciones de su
contenido.

En el planteamiento de cual quier impreso
publicitario, sonimprescindibles los Siguientes puntos:

« Lostextosy demésdementos redecciondeshan deser
darosy concisos huscando lafacilided delecturay
comprensidn del mensgeque seemite Evitar lostextos
MUy recagados o detamafio excesivo.

« Lasilustraciones, gréficos o fotografias deben
poseer un buen nivel de calidad, evitando, salvo
excepciones, el uso de fotocopias como
originales para reproducir.

« Siempre que sea posible, preparar lostextosen
discos informéticos, dado que en lamayoria de
los trabajos se utilizael ordenador parala
composicion de dichostextos.
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Folletos, libros y revistas

PUBLICIDAD IMPRESA

FOLLETOS

En laredlizacion de cualquier clase de folletos, es
imprescindible lainclusion del Simbolo-Logotipoy,
en |0s casos que se requiera, con ladenominacion de
laConsgierfay ladireccion generdl.

Si losfolletos son dipticos tripticos o tienen un
nimero mayor de péginas, lainsercion delos Signos
Corporativos Ser& como Sigue:

« Enla primera pégina (portada) ir&impreso e
Simbolo-L ogotipo de la Comunidad de Madrid,
en laparteinferior (alineado aderecha, centro 0
izquierda), siendo optativalainclusion dela
denominacion de Consgjerfay direccion generd.

« Enlaltima pégina (portadafina) se ubicaré de
nuevo el Simbolo-L ogotipo con lainclusion de
Consglerfay direccion general (Situado enla
parteinferior y dlineado a derecha, izquierda.o
centro). Si el Simbolo-L ogotipo seimprime
sobre color, se sequirén las instrucciones gue se
presentan en las paginas 37y 38. También es
necesario respetar el &rea de proteccion arededor
del Simbolo-L ogotipo.

» Si esnecesario hacer constar &l nombre de un
centro adscrito a las Consgjerfas 0 el de agin
departamento especifico, se hard sopesando su
tamafio de letray colocacion, estableciendo una
correlacion de valor con su grado de
participacion respecto al contenido del folleto.
En ninglin caso € nombre del centro 0
departamento seincluirden el blogue del
Simbolo-L ogotipo-Consgjeria-Dir eccion



Folletos, libros y revistas

PUBLICIDAD IMPRESA

General.
LIBROS

Todos los libros editados por 1a Comunidad de
Madrid, através de sus Consglerias y departamentos,
y por los 6rganos o centros adscritos alas Consejerias
deberén incluir los signos identificativos como a
continuacion se expone;

En laspaginas 12y 4% de cubierta:
Simbolo-L ogotipo, con las denominaciones de
Consglerfay direccion generdl exclusivamente,
Situado todo € blogue en laparteinferior y dineadoa
laderecha, alaizquierdao d centro, segln convenga
dl disefio dela pagina

Para normas sobre como hade imprimirse el
Simbolo-L ogotipo y respecto a &ea de proteccion,
ver pagina 39.

En la portadilla deinterior donde aparezcael
nombre de lacbray el del autor o aLtores, deberd
incluirse en la parte inferior y con las mismas
caracteristicas de montgje € bloque
Simbolo-L ogotipo-Consgj er fa-Direccion General.

Cuando sea necesario citar algun departamento o
Servicio, asf como cualquier organizacion o
asociacion, seincluirden el blogue en el que aparecen:
editor, redaccidn,realizacion, disefio, imprenta,
depdsito legal, etc. (blogue llamado, generamente,
“pie deimprenta’). En ninglin caso € nombre de estos
departamentos saldrd a portada.
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REVISTASOBOLETINES

Las publicaciones peri6dicas de cual quier tipo que
edite la Comunidad de Madrrid, sus centros o
departamentos, llevarén en portadael
Simbolo-Logotipo y si fuese necesario, la Consgjerfa,
ladireccion general 0 ambasalavez y sempre
manteniendo |as caracteristicas sefidadas en los
diferentes apartados anteriores (color, proporciones,
areade proteccion, etc.).

Tamhién es recomendable que se utilice, en algln
lugar de todas sus paginasinteriores, & Simbolo dela
Comunidad, bien incluido enloscintillos o en laparte
inferior de dichas paginas, con € fin de presentar una
imagen més continuada de |as sefias identificativas de
nuestra Comunided.



Todo e material audiovisual que se edite por la
Comunidad, através de 1as Consgerias y sus
(epartamentos o centros adscritos, llevardimpreso en
lugares visibles algin signo gréfico, pertenecienteala
| dentidad Corporativa, que lo identifique con rapidez y
clarided.

Las normas gréficas para|los diferentes elementos
impresos en los soportes audiovisuales son las
Siguientes:

CINTASDE AUDIO

Lacardula exterior de estas cintas dependera de la
libre creatividad del disefiador, pero teniendo en
Cuenta que Siempre debe incluir en portaday lomo los
Signos Gréficos Corporativos.

Seincluyen a continuacion esquemas de
colocaciony proporciones.

CINTASDE VIDEO

En las carétulas de los estuches, tanto en laportada
como en el lomoy en € dorso, cualquiera que Seasu
creacion gréfica, deberdn aparecer impresos los Signos
de Identidad Corporativa:

« Portada: En la parte inferior (tanto si su sentido
eshorizontal o vertical) debeir e
Simbolo-L ogotipo-Consdieria
-Direccion General.
« Lomo: Simbolo-L ogotipo, exclusivamente.
« Dorso; Igual smbologiague en laportadadela
cardula
« Etiquetainterior: Enella, juntod titulo, s
incluira el Simbolo-L ogotipo con la Consgjeria
y direccion general, centro o departamento.
El lugar de colocacion delos distintos signos
corporativos, asi cComo Sus proporciones, e muestran
en los esquemas de paginas posteriores.

Carétulas para material audiovisual

ri1

PUBLICIDAD IMPRESA

DISCOSINFORMATICOS

Presentaran impresos los Simbolos de | denticad
Corporativa, tanto en |a carétula como sobre el propio
disco 0 en laetiqueta que llevan adherida (en los
discos de 3 1/2 pulgadas). Todo ello incorporado a
disefio de libre creacion.

Discos CD ROM: Enlacarétula (en portaday
dorso) incluirdn & Simbolo-L ogotipo, junto ala
denominacion de la Consejeria, direccion general o
departamento que emite e anuncio.

End lomoirdimpreso € Simbolo-L ogotipo, pero
no los nomhres de Consgjeria, direcciones generdeso
(epartamentos.

Enlaparteinterior delacardtula se puede incluir
cualquier informacion necesaria, junto alas
informaciones técnicas parala utilizacion del disco.

Enlacara serigrafiada del propio disco, también se
incluirén Simbolo-L ogotipo-Consej er ia-Direccion
General, junto alaindicacion de contenido.

Disquettesde 3 172 pulgadas. El estuche que
contengal disco llevardimpresos los signos
corporativos, iqual quelos CD ROM, manteniendo sus
proporciones oportunas. Si fuese unacgjacon €
suficiente grosor, seimprimira el Simbolo-L ogotipo
end lomo. Enlaetiquetadel disco llevardimpreso
Simbolo-L ogotipo-Consejer fa-Direccion General.

Pueden verse en paginas posteriores algunos
impresos graficos con proporciones'y colores.

Nota: S la edicion de cualquier tipo de disco va
unida a una campafia publicitaria, el disefio debe ser
una adaptacion de los elementos graficos de dicha
camparia.



Caratulas para material audiovisual

PUBLICIDAD IMPRESA

Car étul a video
RS

TITULAR
¥CINTA-AUDIO

Etiqueta para cinta de video

Titular
del video

g

Comunidad de Madrid
\ CONSEJERIA DE ECONOMIA Y EMPLEO j
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Carétulas para material audiovisual

PUBLICIDAD IMPRESA

CD ROM

Titular para CD-ROM

Modelo conimagen Madelo con texto

Titular
para
‘:_CD-ROM

|ﬁ|“ : “i

Titular
para
CD-ROM

Lorem ipsumdolor Lorem ipsumdolor

sit amet, sit amet,
consectetu consectetu
adipiscing elit, sed adipiscing elit, sed
diamnonummy nibh diamnonummy nibh
euismod tincidunt ut euismod tincidunt ut
laoreetdolore magna laoreetdolore
') Lorem ipsumdolor magna
L 4—a o sit amet, Lorem ipsumdolor
e ¢ T L consectetu sit amet,
- \ S S T
= | - =

Comunidad de Madrid

CONSEJERIA DE ECONOMIA Y EMPLEO

e

Comunidad de Madrid

CONSEJERIA DE ECONOMIA Y EMPLEO
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Caratulas para material audiovisual

PUBLICIDAD IMPRESA

Disquetes 3 12

. '7_—
Titular disquette

Comunidad de Madrid

@ Comunidad d

cons:
. v
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El uso de este tipo de publicidad ha crecido de
forma notable en los Ultimos afios, a utilizar diversos
materiales cada vez de mayor calidad, junto ala
mejora de los métodos de impresion que han aportado
un alto grado de precision, incluso reproduciendo en
cuatricromia

Puede imprimirse sobre superficies opacas o
transparentes. Admite la posibilidad de laimpresion
sobrela superficie ala que se adhiere (para colocar en
materiales trangparentes), 0 impresion sobre soporte
opaco con posibilidad de adherencia por ambas caras.

Pueden diferenciarse dos grupos conforme alos
elementos gréficos que contienen;

A) Impresion exclusiva de los elementos de
| dentidad Corporativa (Escudo, Bandera,
Simbolo y Logotipo).

B) Impresion de diversos motivos gréficos
entre los que seincluyen los elementos de
|dentidad Corporativa.

Cromatismo

PUBLICIDAD

End grupo“A” seutilizaran como Unicos
motivos gréficos & Escudo, laBandera, € Simboloy
el Logotipo, en sus diversas versiones. El
Simbolo-L ogotipo puede reproducirse solo 0
incluyendo Consgjerias y Direcciones Generales.

End grupo “B" se contempla cualquier modelo de
libre creatividad en cuanto asu contenido o
ilustraciones, pero siempre hadeincluirse e
Simbolo-L ogotipoy, s en algln caso serequiere, las
denominaciones de Consejeria, direccion general y
centro U organismo adscrito.

Las proporcionesy tamafios serén l0s necesarios
para que, en todos los casos, e Simbolo-L ogotipo 0
cualquiera de las denominaciones (Consejeria,
direccion genera, etc), sean visibles con claridad.

Las normas para aplicar coloresy proporciones
son las que se presentan en los glemplos adjuntos.



Pegatinas y Adhesivos

PUBLICIDAD IMPRESA

Modelo Grupo * A"

*******

Comunidad de Madrid

CONSEJERIA DE ECONOMIA Y EMPLEO

Direccion General de Industria,
Energia y Minas

Madelo Grupo “ B"

ek ke
****

Comunidad de Madrid

CONSEJERIA DE EDUCACION Y CULTURA
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Material promocional de pequefio formato

Este apartado incide sobre aquellos soportes
publicitarios que son utilizados para enviar los
simbolos dela ldentidad Corporativaa piblico en
general. Para dllo se utilizan objetos de muy diversa
indole: llaveros, boligrafos, mecheros, camisetas, etc.

Al ser muy amplio e espectro de estos objetos de
promociony muy diversala oferta de materiales, no es
posible contemplar la extensa variedad de casos que
pueden presentarse. Por |o cua se ofrecen solamente
algunas normas generales para que d efecto publicitario
de estos objetos sea coherentey mantenido alo largo
del tiempo.

Asumiendo que este soporte esta congtituido,

generalmente, por utensilios de pequefio tamafio, debe
plantearse un tipo de publicidad gue no resulte

Modelo promocional en boligrafo

PUBLICIDAD IMPRESA

recargado por contener demasiados elementos graficos.

Los signos de | dentidad Corporativa que se
utilizaran son los siguientes:

1°~Entodoslos casos, & Simbolo-L ogotipo.

20~ Enlos casos que lo requieran, Consaieria,
Direccién General y Centro.

3~ Excepcionalmente y para objetos de muy
pequefio tamafio (|1averos, insignias,
alfileres de corbata, etc), se utilizara el
Simbolo-L ogotipo en su version “ B
(paginael).

40— En objetos alargados y muy estrechos
como los boligrafos es conveniente
presentar e Simbolo-L ogotipo en grupo
y laConsgeriay/o Direccion Genera 0
Centro en otro blogue separado.

A continuacion se ofrecen giemplos de diversos
ohjetos promocionales.

o —
-
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Material promocional de pequefio formato
PUBLICIDAD IMPRESA

Modelo promocional en camiseta

Modelo promocional en llavero
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Cintas de grabacion y discos informaticos

Este material puede dividirse en tres grupos.

« Cintas de audio

« Spots de television y cintas de video

« Discosinforméticos (CD ROM y
disquette de 3 112)

CINTASDE AUDIO

Pueden utilizarse parala difusion de disposiciones,
normativas, noticias, informes de diferente indole, efc.

En su contenido debeincluirse, alo largo dela
grabaciony del mensgje publicitario, ladenominacion
dela Comunidad de Madrid junto aladela Consgjeria
ylo e departamento correspondiente gue o emite.
Deberdn gparecer, d menosen comienzoy final dela
grabaciony s su extension lo permite, las veces que
seaposible alo largo de su contenido, semprebgjo e
criterio de personal técnico que planteey desarrolle su
produccidn.

SPOTSPUBLICITARIOS DE TELEVISION

Dadala corta duracion de este tipo de publicidad,
los mensgjes se visionan de formardpida. A pesar de
ello e Simbolo-L ogotipo, incluyendo denominacion
dela Consgeriay/o del departamento anunciante,
(ebe hacerse aparecer en pantalla un minimo de
1,5 segundosen € cierre del anuncio (tiempo
suficiente para gue e consiga su percepcion).

Si ¢ spot o permite, se puede utilizar &
Simbolo-L ogotipo como “careta’ de entrada o
haciéndolo aparecer alo largo del mensgje las veces
(ue e crea oportuno.

El blogue Simbolo-L ogotipo-Conse er ia-
Direccion General, puede utilizarse en cualquierade
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PUBLICIDAD AUDIOVISUAL

susalineaciones (alaizquierda, derecha o centro)
seglin lostécnicosy creativos |o consideren necesario,
pero respetando |as normas en cuanto a colores,
tipografiay proporciones.

CINTASDE VIDEO

Estas grabaciones van dirigidas aun pdblico que
|lasvisiona voluntariamente. Si se tiene en cuenta que
¢l mensgje informativo o publicitario tiene mayor
duracién que un spot televisivo, existe la posibilidad
(e una presentaci on més pausada.

En este caso debe contarse con un minimo de
cinco segundos parala“careta’ de entraday otros
cinco segundos parael cierre, en el que seincluirael
hloque Simbolo-L ogotipo-Consgjerfa-Direccion
General, con las caracteristicas ya explicadas
anteriormente para |os spots televisivos.

Los créditosy textos de agradecimiento se
presentarédn tras el cierrey Siempre después de que
aparezcan los signos de identidad de nuestra
Corporacion. Cuando & video superelos80 10
minutos de duracion se arbitraran soluciones creativas
paraincluir alo largo dela grabacion los Simbolos de
| dentidad Corporativa, para que amodo de
recordatorio aparezcan |as veces que e crea necesario.

DISCOSINFORMATICOS

Este tipo de soporte es una alternativa cada vez
mds extendida parala difusion de normativas,
presentaciones y publicaciones de cualquier tipo.

En lagrabacion de su contenido deben sequirse las
mismas normas ya expuestas parala grabacion de
videos o la de cual quier tipo de publicidad.



